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4.6 Dalsie opatrenia




1. Uvod

Informacie o pomoci poskytnutej cez Finanény mechanizmus EHP a Norsky financény
mechanizmus (d’alej ako ,finanéné mechanizmy*) ajej propagicia maju za ciel zvySit
transparentnost’ a posilnit’ informovanosti verejnosti. Prijimatel'sky $tat zaruéi, ze podrobné
informdcie o prilezitostiach pre potencialnych Ziadatelov a podrobné informacie o schvalenych
grantoch sa oznamia osobitnym cielovym skupinam a Sirokej verejnosti.

Prijimatel’'sky S$tat by mal realizovat’ dvojaké propagacné opatrenia. Po prvé, narodny kontaktny
bod mé informovat potencidlnych prijimatelov o existencii a fungovani finan¢nych
mechanizmov ako aj o dostupnosti fondov (d’alej ako ,,vSeobecné propagacné opatrenia“). Po
druhé, narodny kontaktny bod zaruci, Ze kazdy projekt financovany financnymi mechanizmami
sa primerane propaguje (d’alej ako ,,projektové opatrenia pre publicitu®).

Vseobecné propagacné opatrenia realizuje narodny kontaktny bod a projektové opatrenia pre
publicitu uskutociuju realizdtori alebo sprostredkovatelia projektu v sulade s jednotlivymi
dohodami o poskytnuti grantu. V oboch pripadoch sa narodny kontaktny bod zodpoveda za
spravnu realizéciu opatreni pre publicitu finanénym mechanizmom.

Popri opatreniach uvedenych d’alej m6zu narodny kontaktny bod, regiondlne a miestne organy,
realizator alebo sprostredkovatel’ vykonavat’ d’alSie opatrenia po konzultovani Uradu pre finan¢ny
mechanizmus EHP (d’alej ako ,,FMO®).

2. VSeobecné opatrenia pre publicitu

Nérodny kontaktny bod =zaru¢i, Ze informécie o finanénych mechanizmoch sa ozndmia
potencialnym prijimatel'om a §irokej verejnosti. Ugelova webova stranka ma poskytovat’ aktualne
a podrobné informécie o prilezitostiach pre potencidlnych Zziadatelov a podrobné informacie
o schvélenych grantoch v miestnom jazyku a jazyku anglickom. Webova stranka ma obsahovat’
l'ahko dostupné prepojenia ku vSetkym zékladnym programovacim materidlom a vnutroStatnym
rozhodovacim $truktiram ako aj k domovskej stranke Uradu pre finanéné mechanizmy (d’alej len
UFM). Medzi d’al$ie opatrenia mozu patrit’:

* tlacoviny ako brozary alebo letéky, ktoré st k dispozicii na poziadanie,
* celoStatne, regionalne a lokdlne média sa moézu pouzit' na vydavanie tlacovych vyhlaseni,
usporaduvanie tlacovych konferencii, rozhovorov, rozhlasovych brifingov, atd’.,
* informacné stretnutia na regionalnej a miestnej urovni pre ciel'ové skupiny ako su:
— miestne a regiondlne organy
— organizacie ob¢ianskej spolo¢nosti (vratane MVO)
— sukromné podniky
— akademické institucie
* inzercia v médiach na oznamenie vyziev na predlozenie Ziadosti.

Néklady suvisiace s technickou pomocou a realizaciou tychto opatreni mozno kryt v ramci
finan¢nych mechanizmov.



Vseobecné opatrenia propagané sa spracuvaju ako samostatnd téma vo vyrocnej sprave
pripravovanej kontaktnym bodom a predkladanej na vyrocnom zasadnuti.

3. Projektové opatrenia pre publicitu

Zodpovedny realizator alebo sprostredkovatel’ vypracuje plan informovanosti alebo publicity pre
kazdy projekt atento sa predlozi spolu so ziadostou o poskytnutie grantu z finanénych
mechanizmov. Plan mé obsahovat’:

» ciele a cielové skupiny,

* realizané opatrenia a metody,
* rozpocet,

* zodpovednost’ za realizéciu.

Néklady opatreni na informovanost’ vratane technickej pomoci poskytovanej konzultantmi sa
kryje z rozpoctu projektu.

Medzi opatrenia ma patrit jasné pod’akovanie za ziskanu pomoc na vSetkych sutvisiacich
materidloch ako aj na akychkol'vek reklamnych a propaga¢nych materidloch (napr. materidly pre
kurzy, brozary, letaky, plagaty). Musia byt prijaté opatrenia na to, aby sa zarucilo, Ze Gc¢astnici
Skoliacich programov, ktori dostali pomoc z finanénych mechanizmov, vedia o tejto skuto¢nosti.

Vsetky prijaté opatrenia maji uvadzat’ pod’akovanie za podporu relevantnych finanénych
mechanizmov v nasledujiicom zneni:

Pri podpore z Financného mechanizmu EHP:
- Podporované grantom z Islandu, Lichtenstajnska a Norska prostrednictvom Financného
mechanizmu EHP

Pri podpore z Norskeho finanéného mechanizmu:
- Podporované grantom z Norska prostrednictvom Norskeho financného mechanizmu

Pri podpore z Financného mechanizmu EHP a Nérskeho finanéného mechanizmu:
- Podporované grantom z Islandu, Lichtenstajnska a Norska prostrednictvom Financného
mechanizmu EHP a Norskeho financného mechanizmu

UFM treba dostatoéne vé&as informovat o zalati vsetkych projektov a ostatnych podujati
organizovanych v stvislosti s vyznamnymi fazami realizcie projektu, aby sa umoznila ucast’
zastupcov UFM.

Dalej sa uvadza zoznam pozadovanych projektovych opatreni pre publicitu. Ziadatelia by si mali
vybrat tie, ktoré sa najlepsie hodia na ich projekt:

4. Opatrenia pre informovanost’ a publicitu

4.1 Velkoplosné tabule a pamatné tabule



V pripade infraStrukturnych investicii sa maji na stavenisku pri zacati prac postavit’ velkoplosné
tabule. Velkoplosné tabule sa do Siestich mesiacoch po ukonceni nahradia pamétnymi tabulami
za infrastruktiru pristupni Sirokej verejnosti. Specifikacie velkoplosnych tabul a pamitnych
tabul’ st opisané v prilohe A a na webovej stranke UFM.

4.2 Plagaty

Na informovanie prijimatelov a Sirokej verejnosti o ulohe, ktoru zohravaji financné
mechanizmy, napr. pri rozvoji l'udskych zdrojov aodbornej priprave, vystavia realizatori
a sprostredkovatelia plagaty, ktoré uvadzaji prispevok finanénych mechanizmov v priestoroch
subjektov realizujucich opatrenia financované financnymi mechanizmami (napr. Skoliace
strediskd) alebo majuce z nich osoh.

4.3 Informaéné materialy

Publikécie (napr. brozlry, letdky, bulletiny) o projekte maji obsahovat’ jasne uvedeny financny
mechanizmus ako aj jeho symbol na titulnej strane bud’ samostatne alebo spolu s akymkol'vek
pouzitym Statnym ¢i regionadlnym znakom.

V pripade informacii uvadzanych elektronickymi prostriedkami (napr. webové stranky, databazy
pre potencionalnych prijimatel'ov) alebo audiovizudlnymi materialmi, maji platit’ vyssie uvedené
zasady.

4.4 Informacéné podujatia

Organizatori informa¢nych podujati, ako st konferencie, semindre, veltrhy a vystavy, v stvislosti
s realizdciou projektov spolufinancovanych finanénymi mechanizmami, sa maji zaviazat, ze
explicitne uvedd uéast’ finanénych mechanizmov. Organizatori maju informovat’ UFM o takychto
podujatiach dostato¢ne nacas, aby mu umoznili zorganizovat primeranu ucast, ak by sa to
povazovalo za potrebné.

4.5 Slavnostné zacatie projektu a dalSie vyznamné fazy realizacie projektu

UFM treba informovat® dostatoéne véas o zacati vsetkych projektov a ostatnych podujatiach
organizovanych v suvislosti s vyznamnymi fdzami realizacie projektu, aby sa UFM umoznilo
zorganizovat’ primerant ucast, ak sa to povaZzuje za potrebné.

4.6 Dalsie opatrenia

Prijimatel’'sky §tat, regionalne a miestne orgéany, realizatori a sprostredkovatelia mo6zu uskutoc¢nit’
v pripade, Ze to povazujui za primerané, d’alSie opatrenia. Maju konzultovat UFM a informovat
ho o svojej iniciative.
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